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SUMARIO EXECUTIVO

O CISE é uma iniciativa do Curso de Ciéncias Econdmicas juntamente, da Faculdade de Ciéncias
Sociais Aplicadas (FACISA) da Universidade do Estado de Mato Grosso, Campus de Sinop. Seu objetivo
é formar parcerias com outras instituigbes, promovendo networking e a geragdo de informagbes
relevantes para o desenvolvimento do municipio e da regido. A partir da parceria com a Camara de
Dirigentes Lojistas de Sinop (CDL Sinop), o CISE acompanha, desde marco de 2013, a evolugéo de
indicadores econémicos no municipio de Sinop. Dentre estes indicadores, destaca-se o Indice de
Confianga Empresarial (ICE) e o indice de Pregos ao Consumidor de Sinop (IPC Sinop).

O ICE monitora a dinamica das expectativas (humor) dos empresarios locais a respeito da
economia do municipio. Segundo a teoria econémica, o nivel das expectativas dos empresarios € o
principal ingrediente para realizagdo de investimentos, 0 que por sua vez, leva ao crescimento e ao
desenvolvimento econémico. Ja o IPC Sinop acompanha o comportamento dos precos dos bens e
servicos adquiridos pelos consumidores sinopenses. O indice tem como publico-alvo familias com
rendimento entre 01 e 40 salarios minimos, independente da fonte. A partir do IPC Sinop é possivel medir
o nivel de inflagdo ao qual o consumidor sinopense esta exposto.

Ainda, desde fevereiro de 2015, o CISE passou a acompanhar o custo da Cesta Basica em Sinop,
conforme a metodologia do Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos Socioecondmicos
(DIEESE), o que permite comparar o custo de vida em Sinop com relagéo as principais capitais do pais.

A partir de julho de 2016, o CISE passou a divulgar novos indicadores socioecondmicas para
Sinop. O primeiro é o indice de Confianga do Consumidor (ICC), que acompanha a dinamica das
expectativas das familias em relagdo as condigbes econdmicas e financeiras para o futuro préximo. O
segundo é o indice de Intengdo de Consumo (lIC), que acompanha as variagdes na propensdo a
consumidor da populagéo sinopense. Por fim, o CISE langou também em julho a série de Termémetros
Sociais, composta por dois indicadores independentes, a saber, o indice de Medo do Desemprego (IMD)
e o indice de Satisfagcdo com a Vida (ISV).

Os relatérios e as séries histéricas de todos os indicadores, bem como as respectivas notas
metodoldégicas, estdo disponiveis no enderego eletrénico:

http://sinop.unemat.br/site/projetos-da-unemat/cise-centro-informacoes-socioeconomicas/.
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INDICE DE PRECOS AO COMSUMIDOR - IPC SINOP

Em janeiro a taxa de inflagado medida pelo IPC Sinop foi de 0,73%. Com esse resultado, a inflagéo
acumulada em Sinop nos ultimos 12 meses alcancou 9,51%. Comparativamente a economia brasileira, a
taxa de inflagao em Sinop no més de janeiro continua seguindo a tendéncia de alta observada pelo IPCA,
que foi divulgado pelo IBGE.

O IPCA para o més de janeiro foi de 0,54% em relagdo ao més anterior. O IPCA nacional
acumulado em 2022 foi de 0,54%. O patamar mais alto desde 2015. Ja nos ultimos 12 meses o IPCA
ficou em 10,38%, acima da inflagdo de Sinop para o mesmo periodo, que ficou em 9,51%.

O resultado nacional aponta uma inflagdo acima da meta definida pelo Banco Central, que é de
3,75%. A inflagdo de Sinop manteve a tendéncia de alta em janeiro. O aumento nos pregos das cestas
de Alimentacdo e Residéncia continuam sendo os principais fatores para a alta da inflagéo.

Indice de Precos de Sinop 2021 Periodo IPC Sinop IPCA IBGE
L 121% 2 jan/22 0,73% 0,54%
jan/21 0,65% 0,25%
082% o 88% 0,84%
0,82% 06s%  0,70% 0,73% Acumulado 2022 0,73% 0,54%
I I I I I Acumulado 12 meses 9,51% 10,38%
0,23% 0,25% I I

Este més, as diferengas mais significativas sobre o indice de pregos em Sinop foram decorrentes
dos seguintes grupos de consumo: Alimentagao, com aumento de 1,24%, Transporte, com aumento de
0,44% e Residéncia que teve aumento de 1,21%. O grupo de consumo Saude apresentou o menor
inflagdo dentre os grupos de consumo (0,28%). Ja os demais grupos apresentaram variagbes
relativamente pequenas em relagdo ao més anterior.

Alimentacdao — 1,24%

Transporte — 0,44%
Habitacao — 0,86%
Salde _ 0,28%
Despesas Pessoais . 0,41%
Vestudrio _ 0,79%
Comunicagdo — 0,57%

Residéncia

1,21%

Educacdo T 0 31%
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CESTA BASICA

Em janeiro, o custo da Cesta
Basica em Sinop apresentou um
leve aumento. A cesta basica
passou a custar R$ 636,72 no
mercado local, o que representa um
leve recuo de -0,39% em relacido ao
més anterior.

Este més, foram destaques os
aumentos nos pregcos medios do
café (15,6%), do d6leo de soja
(2,46%) e do tomate (2,53%). Em
contrapartida, ocorreram quedas
nos pregos médio do agucar (-1,7%)
e do arroz (-2,40%).

Segundo dados do DIEESE, o
custo da cesta basica apresentou as
seguintes variagdes na maioria das
regides pesquisadas. Nas seguintes
regides metropolitanas, ocorreram
as seguintes variagdes nos valores
das cestas basicas: Sao Paulo
(3,37%), Brasilia (6,26%), Curitiba
(1,27%), Campo Grande (2,9%) e
Goiania (4,6%).

O acompanhamento do custo
da cesta basica de Cuiaba é
realizada pelo IMEA. Até o
fechamento deste relatério os dados
nao haviam sido divulgados.

RS 650,00

RS 640,00

RS 630,00

RS 620,00

Carne
Leite
Feijao
Arroz
Farinha
Batata
Tomate
Pé&o
Café
Banana
Agucar
Oleo
Manteiga

RS 700,00
R$ 670,00
R$ 640,00
R$ 610,00

RS 580,00

Custo da Cesta Basica em Sinop

—e— — _  R$636,72
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Set Out Nov Dez Jan

2,84,

2,37% —

-5,59% mE——

-2,40% —

4,74% e——

—— 6,84%
—2,53%

— 2 86%

15,60%

2,43%
-1,74% —
— 2 46%

-3,56% —

R$713,86
R$661,09 RS 660,11
RS 636,72 RS 636,57
R$624,91
Sinop Brasilia Goiania Campo Sdo Paulo Curitiba

Grande

Fonte: Dieese/IMEA
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INDICE DE CONFIANCA EMPRESARIAL - ICE

O levantamento de informacdes para o ICE ocorreu entre os dias 03 e 13 do més de
Fevereiro de 2022, tendo como referéncia os ultimos 30 dias de atividade econémica. Todos os
indicadores apresentam uma escala de graduagao que vai de zero (0), escala menos otimista,
até duzentos pontos (200), considerada a escala mais otimista possivel.

No més de fevereiro, o indice de Confianca Empresarial (ICE) ndo apresentou variagao.
O ICE atingiu 125 pontos. O mesmo patamar do més de janeiro. Esse resultado indica uma
percepcao de estabilidade nos indicadores econémicos. Quando comparado ao mesmo periodo
do ano anterior o resultado apresenta uma melhora no indicador de 2,46 %.

Expectativas de Mercado - Indice de Confianga

INDICADORES
Variagao
Média Out Nov Dez Jan Fev ¢ Var. Fev/2022
Mensal
IAE 150 137 141 123 125 A 1,63% = 0,00%
IEE 138 120 143 126 124 v -1,59% A 420%
ICE 144 128 142 125 125 = 0,00% A 246%
| | IEE |
180"; 150 IAE 180 -{: 180—; |CE
| 137 141 | 138 143 | 144 142
150 G.._~__._____.“ 123 125 150 , o 120 @ 126 124 150 § .. 128 ST 125 125
120 - T eeee--e 120 - Trene-” i SETTE) 120 | e S enee-
% | 90 -| % -
60 : . : : . 60 - , , . : . 60 4 : .
Out Nov Dez Jan Fev Out Nov Dez Jan Fev Out Nov Dez Jan Fev

No més de fevereiro, a avaliagdo da situagao atual (IAE) apresentou um avango no
indicador geral (1,63%). O indicador “Contratagées” apresentou o maior avango (16,9%). O
indicador de avaliagdo da expectativa futura (IEE) apresentou um recuo em relagéo ao periodo

anterior (-1,59%). O destaque no levantamento foi uma retracdo do indicador “Investimentos”
(-14,81%).
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Variagdo
Média Out Nov Dez Jan Fev Mensal Var. Fev/2022

Vendas 149 151 152 146 143 v -205% & 515%
Adimpléncia 167 128 138 148 148 = 0,00% & 3578%
Segmento Empresarial 153 123 148 17 129 A 10,26% v -1,53%
Investimentos 167 115 146 108 1M A 278% A 29,07%
Contratagdes 116 128 107 71 83 A 1690% - -30,25%
Economia de Sinop 144 153 148 142 129 v -915% < -25,00%
180 - VENDAS 180 - ADIMPLENCIA ADIMPLENCIA 180 SEGMENTO
150 | —meemmemmee e ———e 150 - \\\‘ emmmm——e- 150 “\\\ 'f‘-“‘
120 | M 120 R Meeeee”
90 2o 90
60 T T T T 1 90 T T T T 1 60 T T T T 1

Out Nov Dez Jan Fev Out Nov Dez Jan Fev Out Nov  Dez Jan Fev
180 - INVESTIMENTOS 140 CONTRATAGOES 200 ECONOMIA DE SINOP
140 4N et 1m0 { == Sl o I

e \\~~ ----- 80 A ~\‘~ ...... 140 {4 == = TEt=ssa.. ———

100 - 50 110
60 : : : . , 20 80

Out Nov Dez Jan Fev Out Nov Dez Jan Fev Out  Nov Dez Jan Fev

Variagéo
Média Out Nov Dez Jan Fev Mensal Var. Fev/2022
Vendas 121 1M1 118 121 126 A 413% v -11,89%
Adimpléncia 163 153 145 140 138 v -1,43% A 38,00%
Segmento Empresarial 147 128 143 135 138 A 2.22% A 0,73%
Investimentos 116 89 146 108 92 v -1481% 2 29,58%
Contratagoes 104 64 132 113 105 v -71,08% A 0,96%
Economia de Sinop 143 134 146 129 128 v -0,78% v -14,67%
VENDAS ADIMPLENCIA SEGMENTO

180 180 - 200
150 150 4 TS 170
b I e 120 - 140 e O -
90 90 - 110

Out Nov Dez Jan Fev Out Nov Dez Jan Fev Out Nov Dez Jan Fev

ECONOMIA DE SINOP

igg e INVESTIMENTOS 50 | CONTRATACOES 180
120 . e e | "'\\ 150 4 .. _a-= -
B S Teeeell 120 . /,' —— o | T ~——e
0 4+ 60 B 60 - .

Out Nov Dez Jan Fev Out Nov Dez Jan Fev Out Nov Dez Jan Fev
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INDICE DE CONFIANCA DO CONSUMIDOR - ICC

O ICC avalia a dinamica das expectativas dos
consumidores, e apresenta uma escala de graduacgao entre zero
(menos otimista) e duzentos pontos (mais otimista). Com
periodicidade mensal, e calculado desde abril de 2016, este
indicador permite acompanhar a confianca dos consumidores
locais em relagdo a inflagdo, desemprego, renda familiar e
endividamento. O levantamento de informagdes para o ICC
ocorre entre os dias 01 e 10 de cada més, com referéncia aos
préximos 30 dias. Em fevereiro, o ICC apresentou uma leve
queda em relacdo ao més anterior. O indicador mensal passou
de 82,86 para 81,78 indicando uma retracdo confianca em -
1,30% em relagdo ao més anterior.

Considerando os indicadores que compde o ICC, pode-se
notar que a maioria dos indicadores tiveram leves alteragdes. O
indicador apresentou estabilidade em relagdo ao més anterior.

Indice de Confianga do Consumidor

e
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82,18 8189 8256 8237 8286 81,78
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| 540 | ]
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1 300 ]
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‘
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i 760 e = 0= = —p 1
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| 400 ‘
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I 1
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I 1
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INDICE DE INTENCAO DE CONSUMO - IIC

O IIC avalia a propensao a consumir das pessoas em
relagdo a alguns segmentos de consumo, e apresenta uma
escala de graduagéo entre zero (menos propenso) e duzentos
pontos (mais propenso). Também com periodicidade mensal e
calculado desde abril de 2016, este indicador permite avaliar o
nivel de intengdo de compras dos consumidores locais. O
levantamento de informacgdes para o IIC ocorre entre os dias 01
e 10 de cada més, com referéncia aos proximos 30 dias.

Em fevereiro, o |IC apresentou um leve recuo de -0,9%,
em relacdo ao més anterior passando de 81,63 pontos para
80,93. Dos indicadores que compdem o IlIC, o indicador de
consumo de Lazer e Viagens apresentou um dos maiores
avangos entre os segmentos acompanhados.

indice de Inten¢do de Compra

130,0 -
110,0 1
81,10 80,63 81,16 82,06 81,63 8093
90,0 A ’
70,0 -
50,0 r " - r a .
Set Out Nov Dez Jan Fev

Supermercado

e = —= = —0= = =0

Restaurantes

e - o = =0 — o

Produtos de Saude

- = =0 — —@— — —@

Lazer & Viagens
= = == = =0 = =0

Vestuario

e = = = =0 = =0

Educagdo & Cultura

= = - - -0 — —=O

Moveis & Eletro
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TERMOMETROS SOCIAIS

O CISE acompanha mensalmente a série Termdmetros Sociais de Sinop. Seguindo a
metodologia semelhante a utilizada pela Confederagdo Nacional da Industria (CNI), esta série é
composta por dois indicadores socioecondmicos que, independentemente, avaliam
subjetivamente o Bem-Estar da populagdo Sinopense. O levantamento de informagdes para
estes indicadores ocorre entre os dias 01 e 10 de cada més.

1. indice de Medo do Desemprego

O indice de Medo do Desemprego (IMD Sinop) mede

indice de Medo do Desemprego a sensacao da populagdo em relagéo ao risco de ficar

1000 desempregado no futuro préoximo. Este indicador

13000 possui base 100 em abril de 2016, e quanto maior for
I T o indice, maior sera o medo do desemprego.

120,00
Em fevereiro houve um leve aumento no indicador do

U - . : J : medo de ficar desempregado, passou de 117,64
pontos para 118,36 um aumento de 0,6%.

2. indice de Satisfacdo com a Vida

O indice de Satisfagdo com a Vida (ISV Sinop) avalia

indice de Satisfacio com a Vida o nivel de felicidade da populacdo em relacao a atual
119,00 situacdo e as perspectivas futuras. Este indicador
também possui base 100 em abril de 2016, e quanto

105,14 10475 maior for o indice, maior o indicativo de felicidade.

107,00 103,84

Este més, o ISV apresentou uma leve queda no
95,00 indicador da percepcédo de satisfacdo com a vida

out Nov ez fan Fev passando de 105,14 para 104,75. A retracdo no
indice foi de -0,4% em relacéo ao ultimo més.




CISE
RELATORIO MENSAL — FEVEREIRO 2022

ﬂﬂw

PESQUISAS COMPLEMENTARES

EMPRESARIOS

Neste més, a pedido da CDL Sinop, o CISE realizou uma pesquisa direta de opinido com o
empresariado sobre suas percepg¢des em relagdo aos seguintes assuntos :

o Dia internacional da mulher
e Uso de tecnologia e canais de venda

A pesquisa contou com uma amostra de 100 entrevistados, um nivel de significancia estatistica
de 95% e uma erro amostral de 5.4%. Os resultados s&o apresentados nos graficos abaixo.

DIA INTERNACIONAL DA MULHER

Os empresarios foram questionados se pretendem realizar alguma agao de venda para o periodo
do dia internacional da mulher. Aproximadamente 32% dos empresarios afirmaram que pretendem fazer
alguma acgao para o periodo. A maioria dos empresarios entrevistados (71%) também esperam que o dia
internacional da mulher de 2022 seja igual ao de 2021.

Pretende realizar promogdes para o dia Qual sua expectativa para o dia internacional
internacional da mulher? da mulher de 2022 em relagio ano ano
anterior?

HSim
3 u Melhor
HNzo
B Pior
NR

71% lgual

USO DA TECNOLOGIA E CANAIS DE VENDA

Os empresarios foram questionados sobre qual o meio de pagamento mais utilizado pelos seus
clientes. Aproximadamente 40% dos empresarios afirmaram que o principal meio de pagamento utilizados
pelos seus clientes é o cartdo de crédito.
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Qual o meio de pagamento mais utilizado pelos Utiliza a internet como canal de vendas ?
seus clientes?

M Cartdode crédito

M Pagamento em dinheiro
d M Sim
M pix
= Ndo
Cartdode débito

M Credidrio préprio

M Cheque

Os empresarios foram questionados sobre a utilizagdo da internet e do WhatsApp como canais
de venda. Todos os empresarios afirmaram que utilizam essas ferramentas como canais de venda.

Utiliza WhatsApp como canal de vendas ? Sofre concorréncia de produtos vendidos
pela internet ?

HSim HSim

B Ndo H Ndo

= NR

Os empresarios foram questionados se sofrem concorréncia de produtos vendidos pela internet.
Aproximadamente 29% dos empresarios afirmaram que sofrem esse tipo de concorréncia.

Vocé ja utilizou os servigos dos aplicativos
de transporte (Urbano norte, UBER ou
outro)?

M Sim

m Ndo

Os entrevistados (54%) também afirmaram que utilizaram aplicativos de transporte.

R
&



CISE
RELATORIO MENSAL — FEVEREIRO 2022

| D
"N
POPULAGCAO E CONSUMIDORES v

Neste més, a pedido da CDL Sinop, o CISE realizou uma pesquisa direta de opinido com a
populacao sobre os seguintes assuntos :

o Dia internacional da mulher
e Uso de tecnologia e canais de venda

A pesquisa contou com uma amostra de 200 entrevistados, um nivel de significancia estatistica
de 95,0% e uma erro amostral de 5.0%. Os resultados sdo apresentados nos graficos abaixo.

DIA INTERNACIONAL DA MULHER

Foi perguntado aos consumidores se pretendem presentear no dia internacional da mulher.
Aproximadamente 35% dos consumidores entrevistados afirmaram que pretendem presentear na data
comemorativa. Também foi questionado aos entrevistados qual o presente preferido para data. ltens de
vestuarios sao os preferidos para 48% dos entrevistados para presentear na data comemorativa.

PRETENDE PRESENTEAR NO DIA INTERNACIONAL QUAIS PRODUTOS PRETENDE ADQUIRIR?
DA MULHER?

M Vestuarios
® Flores

u Sim m Cosméticos
m Nio Itens de casa
B NR M Calgados

W Acessorios

Os consumidores foram questionados sobre o quanto pretendem gastar na compra dos presentes
para a data comemorativa. Aproximadamente 49% dos entrevistados afirmaram que pretendem gastar
até R$ 100.

QUANTO PRETENDE GASTAR NAS COMPRAS PARA O
DIA INTERNACIONAL DA MULHER?

mAté RS 100

® Entre R$100 e RS 200

M Entre R$ 200 e RS 300
Entre R$300 e RS 400

® Mais de RS 400
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USIO DA TECNOLOGIA E CANAIS DE VENDA
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Os consumidores foram questionados se possuem o habito de fazer as compras utilizando os sites
das empresas. Aproximadamente 16% dos consumidores afirmaram que tem o habito de fazer compras
nos sites das empresas locais. Quando o questionamento se refere as compras em sites de empresas

fora de Sinop esse habito aumenta para 50%.

TEM O HABITO DE FAZER COMPRAS PELA

TEM O HABITO DE FAZER COMPRAS EM SITES
INTERNET DE EMPRESAS DE FORA DE SINOP?

DAS EMPRESAS LOCAIS?

H Sim HSim

H Néo m Ndo

B NR ENR

Os consumidores também foram questionados se tem o habito de comprar utilizado o WhatsApp.
Aproximadamente 28% dos consumidores responderam que utilizam a ferramenta para realizar compras.

TEM O HABITO DE FAZER COMPRAS VOCE JA UTILIZOU OS SERVIGOS DOS
UTILIZANDO O WHATSAPP? APLICATIVOS DE TRANSPORTE?

M Sim u Sim

= Né&o = Nédo

HNR W NR

Aproximadamente 38% dos consumidores afirmaram que ja utilizaram algum tipo de aplicativo de

transporte.



