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SUMARIO EXECUTIVO

O CISE é uma iniciativa do Curso de Ciéncias Econdmicas juntamente, da Faculdade de Ciéncias
Sociais Aplicadas (FACISA) da Universidade do Estado de Mato Grosso, Campus de Sinop. Seu objetivo
é formar parcerias com outras instituigbes, promovendo networking e a geragdo de informagbes
relevantes para o desenvolvimento do municipio e da regido. A partir da parceria com a Camara de
Dirigentes Lojistas de Sinop (CDL Sinop), o CISE acompanha, desde margo de 2013, a evolugéo de
indicadores econémicos no municipio de Sinop. Dentre estes indicadores, destaca-se o Indice de
Confianga Empresarial (ICE) e o indice de Pregos ao Consumidor de Sinop (IPC Sinop).

O ICE monitora a dinamica das expectativas (humor) dos empresarios locais a respeito da
economia do municipio. Segundo a teoria econémica, o nivel das expectativas dos empresarios € o
principal ingrediente para realizagdo de investimentos, 0 que por sua vez, leva ao crescimento e ao
desenvolvimento econbémico. Ja o IPC Sinop acompanha o comportamento dos precos dos bens e
servicos adquiridos pelos consumidores sinopenses. O indice tem como publico-alvo familias com
rendimento entre 01 e 40 salarios minimos, independente da fonte. A partir do IPC Sinop é possivel medir
o nivel de inflagdo ao qual o consumidor sinopense esta exposto.

Ainda, desde fevereiro de 2015, o CISE passou a acompanhar o custo da Cesta Basica em Sinop,
conforme a metodologia do Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos Socioecondmicos
(DIEESE), o que permite comparar o custo de vida em Sinop com relagéo as principais capitais do pais.

A partir de julho de 2016, o CISE passou a divulgar novos indicadores socioecondmicas para
Sinop. O primeiro é o indice de Confianga do Consumidor (ICC), que acompanha a dinamica das
expectativas das familias em relagdo as condigbes econdmicas e financeiras para o futuro préximo. O
segundo é o indice de Intencdo de Consumo (lIC), que acompanha as variagdes na propensdo a
consumidor da populagéo sinopense. Por fim, o CISE langou também em julho a série de Termémetros
Sociais, composta por dois indicadores independentes, a saber, o indice de Medo do Desemprego (IMD)
e o indice de Satisfagcio com a Vida (ISV).

Os relatérios e as séries histéricas de todos os indicadores, bem como as respectivas notas
metodoldégicas, estdo disponiveis no enderego eletrénico:

http://sinop.unemat.br/site/projetos-da-unemat/cise-centro-informacoes-socioeconomicas/.
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INDICE DE PRECOS AO COMSUMIDOR - IPC SINOP

Em fevereiro a taxa de inflacado medida pelo IPC Sinop foi de 0,34% maior em relagcao ao més
anterior. Com esse resultado, a inflagdo acumulada em Sinop nos ultimos 12 meses alcangou 3,72%. Ja
no ano de 2019 a inflacdo acumulada em Sinop esta em 0,55%. Comparativamente a economia brasileira,
a taxa de inflagado em Sinop no més de fevereiro foi inferior ao IPCA, divulgado pelo IBGE para o mesmo
més, que foi de 0,43% para o periodo. O IPCA nacional acumulado em 2019 esta em 0.75%. Ja nos
ultimos 12 meses o indice ficou em 3,89%, um pouco superior ao resultado da inflagdo de Sinop. O
resultado nacional aponta uma inflagao dentro da meta definida pelo Banco Central e de acordo com as
expectativas dos agentes de mercado.

L.27% indice de Pregos de Sinop

2019 Periodo IPCSinop IPCAIBGE
e B fev/19 0.34% 0.43%
T 0.46% o6 0.34% fev/18 0.24% 0.32%

015% 7 0.21%
I l Acumulado 2019 0.55% 0.75%
BV (N [ S — . """ Acumulado 12 meses 3.72% 3.89%

0.12%
0.29%

Este més, as diferengas mais significativas sobre o indice de pregos em Sinop foram decorrentes
dos seguintes grupos de consumo: Alimentagdao, com aumento de 0,27%, Saude, com aumento de
0,10% e Comunicagao que teve aumento de 0,11%. O grupo de consumo Vestuario apresentou um
recuo de -0,12% e o grupo Residéncia teve um recuo de -0,11%. Ja os demais grupos apresentaram
variagdes relativamente pequenas em relacdo ao més anterior.

Alimentagao — 0.27%
Transporte i_ 0.05%
Habitacdo i— 0.08%
Saude _ 0.10%
Despesas Pessoais i_ 0.08%
Vestuario -0.12% —i
Comunicagdo :— 0.11%
Residéncia -0.11% _i
Educacao -0.12% _i
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CESTA BASICA

Em fevereiro, o custo da

Cesta Basica em Sinop apresentou - I G Bl 2l e S

um leve aumento. A cesta basica
passou a custar R$ 426,67 no o000 Ri426'67
mercado local, o que representa um R 42000 3058 o RS41LSL - »R;;;” -
aumento de 1,79% em relagdo ao RSA0000 | pezgrny oo = R$408.37 '
més anterior. %6 38000 -
Este més, foram destaques os R$ 360,00
aumentos nos precos médios do > out Nov pez on Fev
feijdao (27,72%), do tomate (16,6%)
e da banana (18,5%). Em
contrapartida, ocorreram quedas
nos precos médios da farinha (- e ; .
9,11%), do agucar (-6,54%) e da Leite 5%
manteiga (-5,87%). o T ity
Farinha -9.11%  e——
Segundo dados do DIEESE, o pesto : e
custo da cesta basica apresentou Pio |
uma variagdo positiva na maioria e B .
das regides pesquisadas. Nas Af;l:; o8 :_ .
seguintes regides metropolitanas, Manteiga 5573 —
ocorreram aumentos nos valores
das cestas basicas: Campo Grande
(5,7%), Brasilia (0,10%), Goiéania
(4,56%) e Sao Paulo (3,11%). O
acompanhamento do custo da cesta
basica de Cuiaba deixou de ser feita
pelo DIEESE. TBAILOD e
RS 460.00 A RS 453.25
Segundo o IMEA, em Cuiabd,  ssamooo | “257 M5 peiica
a cesta basica apresentou uma leve RS 400.00
reducao de 2,62% em fevereiro e R$ 370.00
passou a custar R$ 453,25. 000 S sl GO G Sofmln @i

Grande

Fonte: Dieese/IMEA



CISE
RELATORIO MENSAL — MARGO 2019

INDICE DE CONFIANCA EMPRESARIAL - ICE

O levantamento de informacgdes para o ICE ocorreu entre os dias 03 e 15 do més de margo
de 2019, tendo como referéncia os ultimos 30 dias de atividade econbmica com a amostra de
119 empresas. Todos os indicadores apresentam uma escala de graduagao que vai de zero (0),
escala menos otimista, até duzentos pontos (200), considerada a escala mais otimista possivel.

No més de marco, o indice de Confianca Empresarial (ICE) apresentou um aumento de
4,92% em relacdo ao més de margo. Esse resultado indica uma melhora na percepcédo do
ambiente econdémico com as primeiras medidas anunciadas pelo governo federal. Quando

comparado ao mesmo periodo do ano anterior o resultado também apresenta uma melhora
(5,79%).

Expectativas de Mercado - Indice de Confianca

INDICADORES
Média Nov Dez Jan Fev Mar Vanagio y. Mari2018
Mensal
IAE 115 119 109 106 11 A 472% = 0.00%
IEE 144 141 139 137 145 A 584% A 11.54%
ICE 129 130 124 122 128 A 4.92% A 579%
180 IAE 14 » LEE 180 | ICE
i i 141 139 137 _i
150 Tas om0 150 1 mcCemmce g 150 1i?===1i0== W 1i8
170 4 oooOoe 120 - 120 - -
| SO —o—=9 I i
90 - 90 -| 9 -
60 - : : : : . 60 : : : : , 60 4 . . _ _
Nov Dez Jan Fev Mar Nov Dez Jan Fev Mar Nov Dez Jan Fev Mar

No més de margo, a avaliagdo da situagao atual (IAE) apresentou uma melhora no
indicador geral (4,92%). O destaque no levantamento foi o aumento no indicador de confianga
empresarial (10,0%). O indicador de avaliagdo da expectativa futura (IEE) apresentou um
melhora no més (5,84%). A recuperacao do IEE pode significar o reflexo dos novos investimento
empresariais que estdo chegando na regiao.
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Indice de Atividade Economica - IAE

Média Nov Dez Jan Fev Mar variagdo /. Marf2018
Mensal
Vendas 139 143 116 11 123 A 1081% v -10.87%
Adimpléncia 89 100 88 96 84 w -1250% 2  29.23%
Segmento Empresarial 128 135 122 115 125 A 8.70% v  -3.10%
Investimentos 95 96 81 100 96 v -4.00% A 549%
Contratacdes 111 110 106 100 110 2 10.00% 2 20.88%
Economia de Sinop 143 151 136 128 137 A 7.03% A 0.74%
180 - VENDAS ADIMPLENCIA 180 - SEGMENTO
150 - _ el 120 - 150 -
120 - \\\g - Pl T - 120 - ’aasahg’g"ﬁ-aag,a@"
See=== 90 - o Sece=” Q"'sg
90 - . 90 -
60 : . 60 . . 60 . .
Nov Dez Jan Fev Mar Nov Dez Jan Fev Mar Nov Dez Jan Fev Mar
INVESTIMENTOS 160 - CONTRATACOES ECONOMIA DE SINOP
150 - 170 -
130 - eeen
120 - 100 4 =====—=ea " 140 4 =< SSee e
90 4 TTTTSsa T 7T oo 110 -
60 40 80
Nov Dez Jan Fev Mar Nov Dez Jan Fev Mar Nov Dez Jan Fev Mar
Indice de Expectativa Empresarial - IEE
Média Nov Dez Jan Fev Mar variagio . Mar2018
Mensal
Vendas 157 148 172 183 176 v -3.83% A 11.39%
Adimpléncia 149 140 123 11 126 a 1351% -2 11.50%
Segmento Empresarial 174 168 181 189 186 v -159% 2~ 1411%
Investimentos 118 122 111 108 143 A 32.41% A 41.58%
Contratagdes 97 97 95 60 94 A 5667% v -3.09%
Economia de Sinop 179 173 166 193 167 v 1347% -~  9.87%
VENDAS ADIMPLENCIA ) SEGMENTO
i 180 4 200 ———
180 —g "’,@"9"&3%& 150 _5 agaahg 170 _; angsgoﬂ’aga’ oe-o
150 SSeeoe ‘ 120 R E T 140
i 90 - 110 -
120 - 4 ., 60 : . 80 - .
Nov Dez Jan Fev Mar Nov Dez Jan Fev Mar Nov Dez Jan Fev Mar
— INVESTIMENTOS 139 i CONTRATACOES i ECONOTLAQD\E sINOP
150 -é o 100 ‘; EEEEEEEE . - 180 _E QE."’"Q-.,E_S,’, \\\
120 4 ==mm e 7 70 4 P g 150 4
90 - 40
60 -i : . 10 A 120 |
Nov Dez Jan Fev Mar Nov Dez Jan Fev Mar Nov Dez Jan Fev Mar
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INDICE DE CONFIANCA DO CONSUMIDOR - ICC

O ICC avalia a dinamica das expectativas dos
consumidores, e apresenta uma escala de graduacgao entre zero
(menos otimista) e duzentos pontos (mais otimista). Com
periodicidade mensal, e calculado desde abril de 2016, este
indicador permite acompanhar a confianga dos consumidores
locais em relagdo a inflagdo, desemprego, renda familiar e
endividamento. O levantamento de informagdes para o ICC
ocorre entre os dias 01 e 10 de cada més, com referéncia aos
proximos 30 dias. Em marco, o ICC apresentou um leve
aumento. O indicador mensal passou de 97,84 para 101,37
indicando uma melhora na confianga de 3,61% em relacdo ao
més anterior.

Considerando os indicadores que compde o ICC, pode-se
notar que a maioria dos indicadores apresentou estabilidade. O
indicador de renda pessoal apresentou uma melhora em relagéao
ao més anterior.

Indice de Confianga do Consumidor

120.0 -
110.0 -
100.0 -
90.0 -
80.0 -
70.0 r g r ~ r

101.41 102.13 101.73

Out Nov Dez Jan Fev

1285 Inflagdo
116.5
104.5 _ee®Tmmmt e,
925 -
80.5
Dez Jan Fev Mar
1400 Desemprego
122.0
104.0 - _
. —
86.0 o=
68.0
500
Dez Jan Fev Mar
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, ‘
1300 Renda Pessoal
110.0
90.0 == _g—-"="°
700
50.0
Dez Jan Fev Mar
1200 Situagdo Financeira
105.0
900 i T
75.0
60.0
Dez Jan Fev Mar
160.0 Endividamento
140.0
120.0
100.0 S _ e =0
800 il
Dez Jan Fev Mar
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, 1
150.0 Compras
125.0 e e e e o0
100.0 [
75.0
50.0
Dez Jan Fev Mar
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INDICE DE INTENCAO DE CONSUMO - IIC

3 1‘2‘3-8 Supermercado 3

O IIC avalia a propensao a consumir das pessoas em Ao 3
relagdo a alguns segmentos de consumo, e apresenta uma 3 810 T T T e
escala de graduagéo entre zero (menos propenso) e duzentos | Dez  Jan  Fev  Mar |
pontos (mais propenso). Também com periodicidade mensal e ! 100 Restaurantes
calculado desde abril de 2016, este indicador permite avaliar o | 950 P PO
nivel de intencdo de compras dos consumidores locais. O | o 3
levantamento de informagdes para o IIC ocorre entre os dias 01 3 Dez  Jan  Fev  Mar |
a a . , . . Fo------~--------------------omm |

e 10 de cada més, com referéncia aos proximos 30 dias. =t Produtos de Saude |
| 1100 l

Em marco, o IIC apresentou uma queda de -6,8%, em | %00 4 Emme ot -
relacdo ao més anterior passando de 83,52 pontos para 77,81. | 500 B
Dos indicadores que compdem o |IC, o indicador de consumo de PoggnT T |
Svei P ' 1350 Lazer & Viagens |
moveis e bens de capital apresentou o melhor resultado entre | 1200 ;
' 105.0 ‘

0s segmentos acompanhados. | 800 & P
| 600 e E Rt 1

1 Dez Jan Fev Mar 3

. ~ e |

Indice de Intengdao de Compra o NN

i 110.0 1

114.0 4 900 | e !
105.0 - 91.43 89.62 : 700 —e !
88.55 ° | 500 ]

9.0 - - 8587 83.52 3 Dez Jan Fev Mar '
87.0 4 I S 77.81 T R |
78.0 S s 3 150.0 Educagdo & Cultura !

1 130.0 !

69.0 - | 110.0 e _ :
60.0 . r : ; , ) | 900 == ~e !

| 700 '

Out Nov Dez Jan Fev Mar Dz Jan  Fev  Mar |
possossossssssssssssssssssaonas \

3 B Moveis & Eletro i

! 1010 }

| 840 - — —o ;

| 670 S~ e ;

1 500 ]

3 Dez Jan Fev Mar 3

e |

3 . Bens de Capital i

I 910 s l

3 74.0 - = Sea_-—"* !

I 570 ;

I 400 !

3 Dez Jan Fev Mar '
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TERMOMETROS SOCIAIS

O CISE acompanha mensalmente a série TermOdmetros Sociais de Sinop. Seguindo a
metodologia semelhante a utilizada pela Confederagdo Nacional da Industria (CNI), esta série é
composta por dois indicadores socioecondmicos que, independentemente, avaliam
subjetivamente o Bem-Estar da populagdo Sinopense. O levantamento de informagdes para
estes indicadores ocorre entre os dias 01 e 10 de cada més.

1. indice de Medo do Desemprego

O indice de Medo do Desemprego (IMD Sinop) mede

Indice de Medo do Desemprego a sensacgao da populagdo em relagéo ao risco de ficar

e w6 - us1s desempregado no futuro proximo. Este indicador
H ' S - . . .
110.00 | T Y possui base 100 em abril de 2016, e quanto maior for
00 | o0 =N ggq 908 ,’ o indice, maior sera o medo do desemprego.
90.00 o~ N -
8000 ! Em margo houve uma leve redugéo no medo de ficar
Out Nov Dez Jan Fev Mar

desempregado, passando de 117,6 pontos para
115,1 um queda de -2,0%.

2. indice de Satisfacdo com a Vida

O indice de Satisfagdo com a Vida (ISV Sinop) avalia

indice de Satisfagdo com a Vida o nivel de felicidade da populacéo em relacéo a atual
14000 | situagdo e as perspectivas futuras. Este indicador
a0 w14 e _usis também possui base 100 em abril de 2016, e quanto
10400 | 78 < TS ~=--- maior for o indice, maior o indicativo de felicidade.
92.00 i
8000 ¢ Este més, o ISV apresentou uma piora na percepgao

Out Nov Dez Jan Fev Mar

de satisfacdo com a vida passando de 122,6 para
115,1. A queda no indice foi de -6,1% em relacao ao
ultimo més.
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PESQUISAS COMPLEMENTARES

EMPRESARIOS

Neste més, a pedido da CDL Sinop, o CISE realizou uma pesquisa direta de opinido com o empresariado
sobre suas percepgdes em relacdo aos seguintes assuntos :

e Mercado de trabalho
e Habitos de alimentacao

A pesquisa contou com uma amostra de 119 entrevistados, um nivel de significancia estatistica de 95.4%
e uma erro amostral de 4.66%. Os resultados sdo apresentados nos graficos abaixo.

MERCADO DE TRABALHO

Foi perguntado aos empresarios se estdao atualmente ofertando novas vagas de emprego. A
maioria dos entrevistados (76%) afirmou que nao estdo ofertando vagas. Ja 24 % dos entrevistados
afirmaram que estéo ofertando novas vagas.

Esta ofertando novas vagas para colaboradores Pretende ofertar novas vagas para
atualmente?

colaboradores no ano de 2019?

uSim msin
® N3o m Ndo

m Aguardando

Os empresarios também foram questionados se pretendem oferta novas vagas no ano de 2019.
A maioria dos entrevistados (56%) afirmou que ofertardo novas vagas de empregos em 2019. Ja para
26% dos entrevistados a oferta de vagas dependem de outros fatores.
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Também foi perguntado aos empresarios se enfrentavam problemas com a rotatividade de =

colaboradores. A maioria dos entrevistados (61%) afirmou que nao enfrentam esse problema. Ja 39%
dos entrevistados afirmaram que enfrentam esse problema.

Ocorre o problema de rotatividade Os candidatos atendem os requisitos
de colaboradores entre as empresas? das vagas ofertada?

mSim mSim

m Ndo = Ndo

Os entrevistados também foram questionados se os candidatos atendiam os requisitos para novas
vagas. Para a maioria dos entrevistados (56%) os requisitos das novas vagas nao sao atendidos pelos
candidatos. Ja para 44% dos entrevistados os candidatos atendem os requisitos das novas vagas.

Foi perguntado aos empresarios se ofereciam algum tipo de beneficio aos coladores. A maioria
dos empresarios respondeu que oferecem algum tipo de beneficio aos colaboradores (57%).

A empresa oferece algum tipo de
beneficio aos colaboradores ?

mSim

m Ndo

Os empresarios também foram questionados sobre qual o tipo de beneficio era oferecido aos
colaboradores.

QUAL O TIPO DE BENEFICIO OFERTADO?

ik 19%
139
[P

Vale Vale Refeigdo Creche Plano de Saude
Transporte Odontoldgico

39%

QOutros
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HABITOS DE ALIMENTACAO =
Foi perguntado aos empresarios se tem o habito de consumir refei¢des fora de caso. A maioria

dos entrevistados (74%) afirmou que tem o habito de fazer refeigbes fora de casa. Ja 26 % dos
entrevistados afirmaram que nao tem o habito.

Tem o habito de consumir refei¢des Com qual frequéncia consome refeicdes
fora de casa?

fora de casa (semana)?

51%

19% 19%

Nenhuma Todo dia 1a2vezes 3 a5 vezes

M Sim
mNao

Os empresarios também foram questionados sobre qual a frequéncia consumiam refei¢cdes fora
de casa. Para a maioria dos entrevistados (51%) apontaram que consomem refeigbes fora de casa de 1
a 2 vezes por semana.

Os entrevistados também foram questionados sobre qual o principal motivo para consumir
refeicdes fora de casa. Para a maioria dos entrevistados (51%) a falta de tempo € o principal motivo.

Qual o principal motivo para consumir Qual a principal refeigao realizada fora
refeicGes fora de casa? decasa?

51%

31%

25%

Café Almogo Jantar Lanches

“ 57 ] 1%

Tempo Praticidade Custo N&o sabe preparar  Variedade de outros
opgdes

Foi perguntado aos empresarios sobre qual a principal refei¢do é realizada fora de casa. A maioria
dos empresarios respondeu que o almoco é a principal refeicdo realizada fora de casa.
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Os empresarios também foram questionados sobre o principal atratvo do S

estabelecimento/restaurante. Aproximadamente 48% dos empresarios afirmaram que a principal
caracteristica observada é a qualidade, seguida pelo precgo (29%).

O que te atrai na hora de escolher o Quanto gasto em média em cada
estabelecimento/restaurante? refeicdo fora de casa ?

36%
28%
)
14% 16%
9 6%
% & 1% -

PRECO  QUALIDADE VARIEDADE ~ AMBIENTE  INDICAGAO PROMOGOES ~ OUTROS ATERS10  RS11ARS20 R$21ARS$30 R$31ARS50 MAISDE RS51

Foi perguntado aos empresarios qual o gasto médio por refeicdo realizada. Aproximadamente
36% dos entrevistados afirmaram que gastam entre R$ 11,00 a R$ 20,00 por refei¢ao.
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POPULAGAO E CONSUMIDORES v

Neste més, a pedido da CDL Sinop, o CISE realizou uma pesquisa direta de opinido com a
populacao sobre os seguintes assuntos :

e Mercado de trabalho
e Habitos de alimentacao

A pesquisa contou com uma amostra de 187 entrevistados, um nivel de significancia estatistica de 97.1%
e uma erro amostral de 3.72%. Os resultados sdo apresentados nos graficos abaixo.

HABITOS DE ALIMENTACAO

Foi perguntado aos consumidores se tem o habito de consumir refeigées fora de caso. A maioria
dos entrevistados (37%) afirmaram que tem o habito de fazer refeicbes fora de casa. Ja 63 % dos
entrevistados afirmaram que nao tem o habito.

Tem habito de consumir refei¢cdes fora de Com qual frequéncia consome refeigdes
casa? fora de casa?

= Nenhuma vez

ESim m1a2vezes

m Nio m3as5vezes
Todos os dias

Os consumidores também foram questionados sobre qual a frequéncia consumiam refei¢cdes fora
de casa. Para a maioria dos entrevistados (60%) apontaram que consomem nao consomem refei¢cdes
fora de casa.

Os entrevistados também foram questionados sobre qual o principal motivo para consumir refeigdes fora
de casa. Para a maioria dos entrevistados (32%) a falta de tempo € o principal motivo.

Qual principal motivo para consumir
refeicoes fora de casa?

32%
19%
15%
11% 11%
=

Falta tmpc Praticidade Custo NZo sabe preparar Variedade opgSes Empresa fornece  Alimentos mais
nutritive
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A maioria dos entrevistados respondeu que o almoco é a principal refeicdo realizada fora de casa ~—

(51%). Os consumidores também foram questionados sobre o principal atrativo do

estabelecimento/restaurante. Aproximadamente 27% dos consumidores afirmaram que a principal
caracteristica observada é o preco.

Na maior parte das vezes qual é a principal O que te atrai na hora de escolher o
refei¢do realizada fora de casa? estabelecimento/restaurante?

23%
16%

Café da manh3d Almogo Jantar Lanche/Sobremesa

51%

.
&

8%
& &
& o

Foi perguntado aos consumidores qual o gasto médio por refeigao realizada. Aproximadamente
27% dos entrevistados afirmaram que gastam entre R$ 11,00 a R$ 20,00 por refeigdo.

Recebe algum tipo de refei¢do ou apoio da

Quanto gasta em média em cada refei¢do fora de
empresa?

casa?

= Até RS 10 mSim

mR$11aR$20
®R$21aR$30

R$31aR$50
B Mais de RS 51

= Ndo

Foi perguntado aos consumidores se recebiam algum tipo de refeicdo ou apoio da empresa. A
maioria dos entrevistados (55%) afirmou que nao recebiam nenhum tipo de beneficio. Ja 45% dos
entrevistados afirmaram que recebem algum tipo de beneficio.
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Foi perguntado aos consumidores se estavam satisfeito com o seu emprego atual. A
maioria dos entrevistados (71%) afirmou que estavam satisfeito com o seu emprego atual. Ja 29 % dos
entrevistados afirmaram que estavam insatisfeito.

Esta satisfeito com o emprego atual?

HSim
M Nao

Foi perguntado aos entrevistados se tinham o habito de fazer cursos de qualificagao.
Aproximadamente 58% dos consumidores entrevistados afirmaram que tem o habito de fazer cursos de
qualificagao.

Tem habito de fazer cursos de
qualificagao?

HSim

mNao




